
市场营销教研室2014年工作计划
一、指导思想
以科学发展观为指导，贯彻落实《国家中长期教育改革与发展规划纲要》、《湖南省建设教育强省规划纲要》，按照教育部和湖南省教育厅工作总体部署及提高高等教育质量的总体要求，以迎接教育部本科教学工作合格评估为契机，以加强本专业自身建设、提高效率和服务质量为前提，以深化教学改革、创新人才培养模式为突破口，在新的学期，强化团队意识，将市场营销教研室各项工作推向深入，以圆满完成学院、系部署的各项工作任务。

二、工作思路
以专业建设为龙头，以提高教学质量和学生综合素质为宗旨，加强日常教学管理，规范教学行为；充分利用各种教学资源，提高专业教师的教学和科研能力；加强对学生实践能力的培养，积极引导学生参加各种专业职业资格考证，认真做好2010级学生的毕业论文指导和答辩工作和2011级学生的毕业实习工作。
三、工作任务和措施
（一）加强教学常规管理，做好教学指导工作

1、组织教研室全体教师完成所属的20多门课程、涉及4个年级、8个班级的授课任务，协调课程的安排，保证教学任务的顺利进行,督促教师制定与上课内容相符的课程教学进度表与实践教学安排表。
2、对本教研室教师的教学工作进行常规检查。主要在期初、期中、期末检查教师的教案、备课笔记、教学日志、作业批改、辅导、拟卷等方面的情况，对各项检查认真做好记载，对存在问题及时督促、整改。
3、组织本教研室教师积极开展听课评课活动，在听课评课中发现问题，分析问题，解决问题。
4、组织好每学期结束前的考务、阅卷及教学文件上缴工作，积极落实下学期的课务安排、教材选订工作，为下学期教学工作做好准备。
5、按照培养方案的要求完成各课程实习和综合实习的指导工作。上半年针对2011级学生做好广告策划实训，2012级的营销策划课程实训，2013级和2012级学生的校企业合作课程。下半年做好2012级的市场调查与预测的课程实训工作。

6、加强专业主干课程建设和专业主干课程课程改革，探讨符合学生实际的课程教学模式和方法。力争进行营销策划，市场营销学，组织行为学，市场营销学，统计学，市场调查与预测，组织行为学，国际贸易等课课程教学改革。

7、2014年5月底完成2010级的毕业论文指导和答辩工作，答辩有两次，第一次没通过的给第二次的机会，第二次没通过的，与下届学生一起答辩。2014年6月底完成2011级毕业论文的指导老师的安排工作。
8、发动全系教师，联系能发挥作用的实习基地，争取各种资源为2011级学生联系集体实习单位，做好毕业实习工作。
（二）坚持科研与教学相结合，以科研促进教学水准的提高
1、通过集体备课、听课交流、讨论教学计划、教学方法的改革，青年教师基本功比赛等活动，提高教师的实际教学水平；同时利用校内外资源组织专题讲座、对外交流、参加学术会议等活动，提高专业教师的教研、科研水平。

2、本学期开展消费者行为学，营销策划和广告学策划，统计学课程的课程教学及服务营销，营销策划的课程教学改革。同时争取申报一项校级教改课题和一项省级课题。
3、加强教师自身的科研工作。2014年度力争在省级及以上学术刊物公开发表教学、教改、科研论文2～4篇。

（三）加强师资队伍建设

对于内部人才培养，以学校的人才培养工程为指导，努力促进教研室教师的职称评定，专业技能及业务能力培养。以进修、学习、参观以及参加各种学术会议等形式提高专业教师的综合实力。

（四）加强学生职业技能的培养

积极实施“双证书”制度，大力培养学生的职业技能。要求学生参加全国初级营销师职业资格证考试，会计证考试。
（五）加强实验室和实训基础建设

 1、建立3-5个市场营销实践与实习基地。一方面积极向学院申请报告，另一方面加强与企业单位的联系与沟通，力争在2014年度建立3-5个市场营销专业实践与实习基地，解决专业实践教学的难的问题。
2、充分完善和使用经管系的实验室，为本专业学生的实训、实验提供必要的条件。

四、具体工作安排

（一）2014年2月
1、制定本学期教学工作计划
2、审查教研室任课教师的教学计划
（二）2014年3月

1、选修课、辅修课第二周开课

2、确定教研室新增专业主干课程考核改革
3、组织教研室成员申报教学改革课题和教学研究课题
（三）2014年4月

1、推荐青年教师参加课堂教学比武

2、组织教研室公开课，组织评课
3、组织2010级毕业论文中期考核
（四）2014年5月

1、请专家或毕业学生为2012、2013级讲座
2、组织2010级毕业答辩
3、配合组织2010级毕业生就业工作

（五）2014年6月

1、组织申报下学期校级公选课

2、安排下学期课程

3、组织教师命题制卷

4、配合学校与系部进行期末教学检查

5、组强2011级广告策划实训
（六）2014年7月

1、组织2011级毕业论文选题
2、上学期期末考试

3、组织2012、2013级校企合作教育
4、统计、反馈教学效果

5、学期工作总结
6、组织2011级实习动员
（七）2014年9月

1、制定本学期教学工作计划
2、组织2011级毕业论文开题答辩
3、给2014级新生做专业介绍

（八）2013年10月

1、组织教研室公开课、听评课
2、组织教研室成员申报各类科研课题
3、组织进行专业课程建设
（九）2014年11月

1、2015年上学期选课申报及组织选课

2、了解教研室成员课程进度
3、组织2012级市场调查与预测实训
4、安排下学期课程，并征订教材

（十）2014年12月
1、组织教师命题制卷

2、配合学校与系部进行期末教学检查
3、统计、反馈教学效果
（十一）2015年1月
1、组织2014——2015学年度第一学期期末考试
2、做好期末考试的阅卷、试卷分析、登分及试卷归档
3、落实好2014——2015学年度第二学期网上排课
4、做好2014年总结和2015年工作计划
经管系市场营销教研室
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